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Op bezoek 
bij Circlef ied

di. 11 februari I 17:30-19:30 uur
De Kracht van Profit First
Informatie Sessie door Marlies Doeve, 
financieel mentor.
Locatie: Restaurant Rood, Haarlem

 �www.sparkznetworking.nl 

di. 11 februari I 16:00-18:30 uur
Bedrijfsbezoek Beter Business
Hoe vertaalt IKEA NL wereldwijde 
strategie naar HQ Haarlem.
Locatie: Laan van Decima 1, Haarlem

 �www.beterbusiness.nl 

wo. 12 februari I 15:00-17:00 uur
Strategisch HR: employer branding
Workshop: effectieve employer 
branding met minimale middelen. 
Locatie: Kanaalstraat 7, IJmuiden

 �www.techport.nl 

do. 13 februari I 11:00-13:30 uur
Hoe ga je in gesprek met 
medewerkers?
Lunchsessie met Pouw HR Advies.
Locatie: Crown Business Center, 
Haarlem

 �www.waarderpolder.nl

Bedaffair maakt positieve impact zichtbaar met Social Handprint
De afgelopen periode nodigde Kenne-
mer Impact bedrijven uit om een So-
cial Handprint in te vullen. De Social 
Handprint toont de positieve impact 
van organisaties. Het laat zien wat een 
bedrijf doet en hoeveel dat aan maat-
schappelijke waarde oplevert, zowel in 
euro’s als in bijdrage aan de 17 Sustai-
nable Development Goals. 

Zeven impactvolle bedrijven vulden 
de handprint in. Dit liet zien dat ze 
zorgen voor ruim 11,6 miljoen euro 
aan maatschappelijke impact. Het in 
Heemstede gevestigde Bedaffair was 
één van deze ondernemingen. Het 
bedrijf verkoopt bedden, boxsprings 
en matrassen, gemaakt van natuurlij-
ke materialen. Eigenaar Arend Vaders 
is één van de ondernemers die mee-
deed aan de pilot ‘Social Handprint 
Positieve impact meten’. 

‘Het milieuaspect was niet eens zo-
zeer het uitgangspunt toen ik 30 jaar 
geleden met natuurlijke bedden be-
gon', vertelt hij. ‘De meeste bedden 
zijn gemaakt van toxische petroche-

mische materialen dat heel langzaam 
gassen afgeeft waar je ziek van kunt 
worden. Ook houden de meeste ma-
trassen veel vocht vast, als een spons, 
waardoor uiteindelijk schimmels ont-
staan. Met Bedaffair gebruiken we 
natuurlijke materialen, zoals katoen, 
hennep, vlas, wol en paardenhaar. Zo 
leveren we alleen kwaliteitsproduc-
ten.’

Recyclen of composteren
‘Ons uitgangspunt is een bed dat 
past bij je biologisch systeem. Het 

is beter voor je gezondheid én na-
tuurlijke materialen gaan niet snel 
stuk waardoor ze dus veel langer 
meegaan. Bijkomend voordeel is dat 
die natuurlijke materialen het milieu 
veel minder belasten, ook niet als 
bed of matras dan toch aan het einde 
van haar levensduur is. De circulaire 
grondstoffen kunnen dan weer be-
werkt worden en wat niet gerecycled 
kan worden, composteert langzaam. 
Verder komen bijna al onze grond-
stoffen/producten uit West-Europa, 
dit is uniek in de beddenindustrie 

waar grondstoffen voornamelijk verre 
werelddelen worden gehaald.’

Bedaffair verhuisde onlangs binnen 
Heemstede, naar de Raadhuisstraat. 
Ook sloot Bedaffair, een gecertifi-
ceerd B-Corp, zich aan bij het Actie-
programma Impact Ondernemen 
van Kennemer Impact. Daarbij vulde 
Arend, samen met andere onderne-
mers, de Social Handprint in waarmee 
zijn bedrijf inzicht krijgt op de (lokale) 
impact rondom Sustainable Develop-
ment Goals. Deze rapportage is ook 
te gebruiken als maatschappelijk jaar-
verslag. Vaders: ‘Zeker nuttig om te 
doen en hopelijk ook bruikbaar voor 
de toekomst. In de pilot bleek wel 
dat het soms zoeken is om alle lokale 
impact die we maken ook goed zicht-
baar te maken. Maar dit soort initiatie-
ven vind ik sowieso erg goed. Ook als 
ik er zelf niks aan zou hebben, draag 
ik daar graag aan bij, om er zo wellicht 
anderen mee te helpen.’

 �www.kennemerimpact.nl

Studenten minor AV-Productions grote winnaars Creative Cup
Na het afronden van de minor AV-Productions, zijn meerdere studenten serieus 
in gesprek met streamingdiensten om hun format verder te ontwikkelen. Dit is 
het gevolg van het winnen van de Creative Cup, een initiatief waarbij studenten 
van verschillende hogescholen audiovisuele concepten pitchen voor een profes-
sionele jury. Van de drie winnaars kwamen er twee uit de minor Audiovisuele Pro-
ducties van de opleiding Creative Business van Hogeschool Inholland Haarlem.  

Bij de minor ‘AV Producties’ ligt de 
nadruk op het maken en werken in 
de beroepspraktijk, vertelt module-
leider Bregittha Nuyten: ‘Studenten 
ontwikkelen in één semester hun ei-
gen AV-format, produceren hun eigen 
concept en filmen een pilot. Daarbij 
komen ook zaken aan de orde als hoe 
je jouw publiek bereikt, hoe je binnen 
budget blijft, hoe je een concept ver-
koopt en hoe je met jouw idee een 
bijdrage aan de maatschappij levert.’

Hotshots uit de sector
Als onderdeel van de minor pitchten 
de studenten hun idee voor omroe-
pen en productiehuizen. Dat leidde 
ertoe dat alle vier de teams vanuit 
de minor mee mochten doen aan de 
‘finale’ pitch van de Creative Cup. Dit 
is een initiatief van Broadcast Maga-
zine, een toonaangevende uitgever in 
de media-industrie. De jury bestond 
dan ook uit ‘hotshots’ uit de sector:  

Sandra Hilster (KRO-NCRV), Kaja 
Wolffers (Amazone Prime) en Ralph 
de Beurs (RTL/Videoland). Zij kozen 
allemaal een winnaar, passend bij hun 
mediakanaal. 

Eén van die winnaars was de groep 
van Loïs van Wageningen met ‘Achter 
het Gele Lint’. Loïs: ‘Het concept is dat 
er een fictieve moord is gepleegd die 
fans van true crime moeten oplossen 
aan de hand van opdrachten en re-
cherchewerk. Denk aan het analyseren 
van de crimescene, dossierinformatie, 
verhoren met nabestaanden en het 
verzamelen van andere informatie. In 
één seizoen zijn verschillende duo’s 
met dezelfde moord bezig. Er zijn dus 
momenten waarop ze elkaar tegenko-
men of elkaar zelfs kunnen misleiden.’

Ambitie en drive
Kaja Wolffers, Head of Content van 
Amazone Prime Benelux, sloeg aan 

op het concept: ‘Deze groep heeft 
gekeken naar de populariteit van true 
crime podcasts en daaruit ook een 
kopstuk in het format verweven. Dan 
weten wij dat er al ‘aanvangsbelang-
stelling’ is en dan is het een makkelij-
ker format om te verkopen aan onze 
kijkers. Daardoor past het goed bij 

ons.’ Loïs en haar groepsgenoten zijn 
na een vervolggesprek met Wolffers 
hard bezig om een pilotaflevering te 
maken, in de hoop dat het program-
ma door Amazon Prime of een andere 
streamingdienst wordt gekocht en 
uitgezonden. Loïs: ’Televisie was hele-
maal niet iets wat ik ambieerde, maar 

ik heb ontdekt dat ik dat waanzinnig 
vind. In deze minor heb ik me enorm 
ontwikkeld, door te leren hoe je cre-
ativiteit omzet in een concept en dat 
verder kunt ontwikkelen. Dat geeft 
me heel veel energie en ik heb een 
enorme drive om hiermee verder te 
gaan.’
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Kaja Wolffers, Head of Content van Amazone Prime Benelux (midden), met de groep studenten van ‘Achter het Gele Lint’. 

In een nieuwe video van Goede 
Zaken Innovatief laat Ezra Kolden-
hof van Circlefied zien hoe je met 
creativiteit en innovatie bedrijfs-
afval een nieuw leven kunt geven. 
Als innovatieve eenpitter legt Ezra 
zich niet neer bij het almaar uitdij-
en van afvalstromen. Integendeel, 
hij ziet de potentie in wat anderen 
weggooien en tovert het om in 
nieuwe, waardevolle producten. 

In de video vertelt Ezra hoe hij met 
zijn circulaire aanpak bedrijven 
inspireert om anders naar afval te 
kijken en bijdraagt aan een duur-
zamere toekomst. Circlefied is ge-
vestigd op het MAAK-terrein in de 
Waarderpolder.

 �Deze en andere video’s zijn te 
bekijken op www.youtube.com/ 
@goedezaken.

Goede
ZakenTV


