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Industriekring Haarlem geen voorstander van komst coffeeshop

‘Het witte vishuisje’ is een bekend ge-
bouw in de Waarderpolder. In het acht-
hoekige gebouw met de karakteristieke
puntdaken zat vroeger lunchroom Sea
Cottage, dat in 2023 haar deuren sloot.
De nieuwe eigenaar wil in het pand een
coffeeshop vestigen. Industriekring
Haarlem is daar om meerdere redenen
geen voorstander van en dringt er bij
de gemeente op aan om geen exploita-
tievergunning af te geven.

De belangrijkste bezwaren betreffen
de (verkeers)veiligheid, verwachte
overlast en de algehele uitstraling
van de Waarderpolder, vertelt Bruno
Giebels, voorzitter van Industriekring
Haarlem (IKH). ‘Als IKH vertegen-
woordigen wij de belangen van de
ondernemers in de Waarderpolder en
velen van hen zien de komst van een
coffeeshop niet zitten. Dat heeft onder
meer te maken met het zorgvuldig
opgebouwde imago van de Waarder-
polder als kwalitatief bedrijventerrein.
Het vestigen van een coffeeshop op
deze zichtlocatie staat haaks op de af-
spraak om de uitstraling van de fysieke

Uiteraard zien we graag een nieuwe bestemming voor de voormalige Sea Cottage, maar niet deze.

omgeving en specifiek de doorgaande
wegen Oudeweg en Waarderweg aan-
trekkelijk te houden!

Verder vreest de IKH voor een toename
van verkeers- én parkeerdrukte. Bruno
Giebels: ‘Het idee is dat deze coffee-

IKEA Haarlem en lokale duurzaamheidsdoelen
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De BeterBusiness partners verzamelden zich op 11 februari in de presen-
tatiezaal van IKEA Haarlem, hoofdkantoor voor Nederland. Mike Rijkers
(voorzitter BeterBusiness): ‘Het doel van deze bijeenkomst is om de part-
ners van BeterBusiness een kijkje in de IKEA-(marketing)keuken te geven.

Van Zweden tot Haarlem: hoe werkt Federico Bianchi -

VAPS Market Ma-

nager IKEA Nederland BV - aan de wereldwijde duurzaamheidsdoelen van
IKEA, vanuit het hoofdkantoor in Haarlem?”

Bianchi doorliep de 81-jarige geschiedenis van het concern. Opgericht
door Ingvar Kamprad in 1943, met de droom om voor zoveel mogelijk
mensen een beter leven te creéren, begon IKEA's duurzaamheidssaga met
de introductie van de efficiénte flatpack-verpakking. Ook binnen de ener-
gietransitie draagt IKEA Haarlem haar steentje bij: 5400 zonnepanelen
bevolken het dak in de Waarderpolder en één op de drie thuisbezorgin-
gen in 2023 was elektrisch. Ten slotte, een mooi lokaal project vormt de
samenwerking met RetourMatras: recycling van matrassen voor gebruik in

nieuwe IKEA producten.

shop een afhaallocatie wordt, met
naar verwachting zo'n driehonderd
klanten per dag waarvan een groot
deel tussen vijf en zes uur 's middags.
Midden in de spits dus, als de verkeers-
druk toch al groot is. Bereikbaarheid is
van levensbelang voor ondernemers

en dat is dan ook één van de speer-
punten van de IKH. Een bestemming
met zo'n hoge intensiteit aan bezoe-
kers zal het nodige extra verkeer aan-
trekken, vooral auto’s en scooters. Wij
verwachten dat dit zal leiden tot meer
onveilige verkeerssituaties en meer

parkeeroverlast, zeker als je bedenkt
dat er onvoldoende parkeerplaatsen
zijn rondom deze locatie!

Geen toegevoegde waarde

In januari verleende de gemeente
een omgevingsvergunning voor de
renovatie van het pand. Dat wil niet
zeggen dat de komst van de coffee-
shop al een zekerheid is. Zo zijn er nog
een exploitatievergunning en een ge-
doogverklaring voor het uitbaten van
een coffeeshop nodig. De IKH hoopt
dat het zover niet zal komen. Giebels:
‘We verwachten wel meer overlast,
terwijl het geen voorziening is die de
overige bedrijvigheid op het terrein
ondersteunt. Bovendien zien wij dit als
detailhandel en dat laat het bestem-
mingsplan helemaal niet toe. Al met al
zien wij de komst van een coffeeshop
dus niet als toevoeging voor de Waar-
derpolder. Uiteraard zien we graag een
nieuwe bestemming voor de voorma-
lige Sea Cottage, maar niet deze en we
hopen dat de gemeente onze stand-
punten deelt’

2Generations V|ert dlt Jaar feestelljk jubileum

Het is vijfentwintig jaar geleden dat
het muziekfestijn 2Generations haar
eerste editie beleefde. Een lustrum
dat in 2025 groots en speciaal wordt
gevierd. Op zaterdagavond 8 maart in
Patronaat én op zaterdag 5 juli tijdens
de Beach Edition bij Villa Westend.
Met onder andere de 2Generations Ju-
bileumband die de bezoekers een reis
door 25 jaar muziek laat maken.

Het jubileum wordt volgens organisa-
tor van het eerste uur Bas Dortmundt
een feestelijke gebeurtenis. ‘Voor
een breed publiek, oud en jong dat
het gezellig met elkaar heeft en dat
geniet van de diverse muziekgenres.
Maar ook een ideale avond voor be-
drijven die hun medewerkers via een
aantrekkelijk arrangement iets speci-
aals willen laten beleven.

Verbinden van generaties

Het idee voor deze bijzondere mu-
ziekhappening is afkomstig van een
familielid, vertelt Bas Dortmundt.
‘Oom Fred zei ooit tegen mij: tot hun
twintigste is de jeugd vooral geinte-
resseerd in hun eigen muziek, daarna
gaan ze met hun ouders mee en staan
ze open voor andere genres.’ Natuur-
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lijk bedoelde hij het generaliserend,
maar vanuit die gedachte is wel de
vaste formule van 2Generations ont-
staan: het verbinden van meerdere
generaties via feesten met entertain-
ment voor alle leeftijden. Dat zie je
terug in onze bezoekers.

Twee edities 2Generations

2Generations kent twee aparte fees-
ten. Het eerste feest staat op zaterdag
8 maart in Patronaat op het program-
ma en op zaterdag 5 juli is de Beach
Edition bij Villa Westend. Voor beide
feesten zijn er speciale business-ar-
rangementen. Bas Dortmundt: ‘In
Patronaat maken we gebruik van een

aparte VIP-entree en krijgt iedereen
bij binnenkomst een glas bubbels. In
de bovenzaal en op het balkon staan
statafels klaar, vanaf die plek is er een
prachtig uitzicht op het podium. Tot
middernacht worden onze sponsoren
met hapjes en drankjes in de watten
gelegd. Een sponsortafel is vanaf 8
personen te boeken voor €795,-.

Meer informatie over de verschillen-
de arrangementen is te vinden op de
website van 2Generations.

O www.2Generations.nl
E: bas@exclusevents.nl

8 WWW.GOEDEZAKEN.NU/AGENDA Ccooron

DI. 25 FEBRUARI | 18:00-22:30 UUR
Sparkz Netwerkdiner

Netwerken en dineren voor
ondernemers.

Locatie: Restaurant ‘De Bank’,
Santpoort-Noord

© www.sparkznetworking.nl

WO. 26 FEBRUARI | 17:30-20:00 UUR
Innovation Dinner Digitale Fitheid
Martijn Aslander neemt je mee in de
wereld van digitale fitheid.

Locatie: Oudeweg 91-95, Haarlem

© www.bouwlab.com

DO. 27 FEBRUARI | 15:00-17:00 UUR
Themabijeenkomst Geldstress
Bijeenkomst Industriekring Haarlem,
voor werkgevers.

Locatie: ABI, Haarlem

© www.industriekringhaarlem.nl

DI. 11 MAART | 12:00-13:00 UUR

Lunchwebinar impactondernemers

Over samenwerking gemeenten en

impactondernemers.

Locatie: online

© www.kennisnetwerk
regionaleeconomie.nl
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