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Pwo. 16 april I 10:00-14:00 uur
Participatiemarkt Zuid-Kennemerland
Publieksmarkt met 50 organisaties op 
het gebied van (vrijwilligers)werk.
Locatie: Bibliotheek Schalkwijk
 �www.participatiemarktzuid 

kennemerland.nl

wo. 16 april I 11:30-15:00 uur
Jaarevent BeterBusiness
Presentatie door Marc Hijink, auteur 
van ‘Focus: de wereld van ASML’.
Locatie: Gravenzaal, Stadhuis Haarlem
 �www.beterbusiness.nl 

wo. 23 april I 17:30-20:00 uur
Innovation Dinner Robotica
Wat betekent robotisering voor de 
toekomst van jouw bedrijf?
Locatie: Oudeweg 91-95, Haarlem
 �www.bouwlab.com 

di. 29 april I 18:00-22:30 uur
Sparkz Netwerkdiner
Netwerken en dineren met ca 40 
ondernemers op het strand.
Locatie: Strandpaviljoen ‘Tent 6’, 
Zandvoort
 �www.sparkznetworking.nl 

POP Creative Agency versterkt Kennemer Inkoop Platform
POP Creative Agency en hun webshop 
shop-pop.nl zijn de nieuwste aanwinst 
op het Kennemer Inkoop Platform. Een 
inspirerend voorbeeld van onderne-
merschap waarin creativiteit en maat-
schappelijke verantwoordelijkheid sa-
menkomen.

Het Haarlemse reclame- en ontwerp-
bureau werd in 2011 opgericht door 
grafisch vormgever Lydia de Koning 
en copywriter Patricia de Vries. Na 
jarenlange ervaring bij internationa-
le reclamebureaus, kozen ze bewust 
voor een andere koers: een eigen 
onderneming waarin inclusief werk-
geverschap centraal staat. 

‘Voor ons is iedereen gelijk’, stellen zij. 
Hun gezamenlijke passie voor design, 
typografie, huisstijlen en duurzame 
merchandise leidde tot een succes-
volle webshop met gepersonaliseer-
de kleding en unieke producten voor 
bedrijven, sportclubs en particulie-
ren: van werkkleding en teamwear tot 
relatiegeschenken en merchandise.

Duurzaamheid
In hun atelier in de Waarderpolder 
worden alle producten ontworpen 
en naar wens gepersonaliseerd. Deze 
A-tot-Z-aanpak staat garant voor kwa-
liteit en originaliteit. Duurzaamheid is 

daarbij belangrijk: producten worden 
pas vervaardigd na bestelling van de 
precieze aantallen, om verspilling en 
overproductie te voorkomen. Boven-
dien werkt POP Creative Agency met 
jongeren met een afstand tot de ar-
beidsmarkt. Zo levert het bureau een 
concrete bijdrage aan een inclusieve 
samenleving waarin iedereen werker-
varing kan opdoen.

Daarnaast bedenkt POP als reclame-
bureau creatieve campagnes voor bij-
voorbeeld Douwe Egberts en laten ze 
zien dat commerciële slagkracht pri-
ma samengaat met maatschappelijke 
betrokkenheid. ‘Het Kennemer In-
koop Platform is voor ons een mooie 
virtuele etalage. We zijn trots om erop 
te staan,’ aldus Lydia en Patricia.

Sterk impactvol netwerk
Platform-initiatiefnemer Mark Dam-
man is blij met hun komst en nodigt 
andere impactvolle, sociale, circulaire 
en inclusieve ondernemers uit Haar-
lem en Kennemerland uit om zich aan 
te sluiten. ‘Het platform wordt mede 
mogelijk gemaakt door de gemeen-
te Haarlem; zij maken het mogelijk 
dat voor impactvolle ondernemers 
het lidmaatschap gratis is. Dit lid-
maatschap bij het Kennemer Inkoop 
Platform biedt je toegang tot nieuwe 
klanten en opdrachtgevers, waarde-
volle kennis en een sterk netwerk. 
Samen maken we Kennemerland ster-
ker, socialer en duurzamer. Meld je 
aan en bouw mee aan een toekomst-
bestendige regionale economie.’

Levert duurzaam beleggen écht goed rendement op?
‘Absoluut!’ zegt Wouter van Leusen, co-founder van Stan&Wende. Dit bedrijf 
maakt duurzaam beleggen toegankelijk voor iedereen, van kleine spaarders tot 
grote investeerders. Hun focus: donkergroen beleggen, microkredieten en een 
positieve impact op klimaat en samenleving. En dat levert zowel maatschappe-
lijk als financieel resultaat op. ‘Waarom zou je níet investeren in een betere toe-
komst?’

Veel mensen denken dat duurzaam-
heid ten koste gaat van financieel suc-
ces. ‘Dat is een misverstand’, zegt Wou-
ter. ‘Beleggen in fondsen die milieu, 
mensenrechten of zorg vooropstellen, 
levert vaak op lange termijn even 
goed resultaat op.’ Stan&Wende be-
wijst dit met cijfers die de afgelopen 
tien jaar vergelijkbaar waren met de 
ruim zeventig grootste vermogensbe-
heerders in Nederland.

Kleur bekennen
Sinds enkele jaren moeten banken 
en vermogensbeheerders kleur be-
kennen: ga je voor grijs, lichtgroen of 
donkergroen? ‘Grijs draait enkel om 
financieel voordeel, lichtgroen voegt 

duurzaamheid toe, maar écht groen 
heeft meetbare impact’, legt Wouter 
uit. ‘Onze fondsen voldoen aan de 
strengste duurzaamheidsnormen van 
de EU; slechts 5% van de markt haalt 
dit niveau.’

‘Het klimaat, de natuur, alles staat 
op zijn kop. Daarom richten we ons 
wereldwijd op thema’s als klimaat, 
slimme energie, biodiversiteit en wa-
ter. Dat creëert kansen voor bedrijven 
die oplossingen bieden voor bijvoor-
beeld watertekorten of de smeltende 
ijskappen. Ook zitten er in onze porte-
feuille microkredietfondsen, waarmee 
je vooral vrouwelijke ondernemers in 
ontwikkelingslanden helpt een betere 

toekomst op te bouwen. Terwijl jouw 
vermogen groeit, draag je bij aan po-
sitieve verandering.’

Rendement voor generaties
Stan&Wende is vernoemd naar Wou-
ters dertienjarige dochter Wende 
en de zoon van een vorige partner, 

en richt zich op de toekomst van ál-
le ‘Stannen en Wendes’. Wouter en 
zijn huidige compagnon Hubrien 
Meijaard, beiden gecertificeerd finan-
cieel lifeplanner, beleggen al tiental-
len jaren professioneel. ‘We willen dat 
onze kinderen, net als die van onze 
klanten, opgroeien in een gezonde, 

eerlijke wereld. We focussen dan ook 
niet zozeer op kortetermijnresultaten, 
maar op vooruitgang voor de wereld 
van morgen.’ Voor hen is het zó lo-
gisch: ‘Iedereen wil toch een leefbare 
planeet voor de komende generaties?’

Samenwerking
Met een netwerk van vijftig onaf-
hankelijke financiele adviseurs door 
heel Nederland verspreiden ze de 
boodschap verder. ‘Het is een vlieg-
wielwerking. Via deze ‘ambassadeurs’ 
laten we steeds meer klanten zien hoe 
donkergroen beleggen werkt. Of je nu 
€100 of € 500.000+ inlegt, bij ons is 
iedereen welkom.’ En je krijgt gewoon 
Wouter of Hubrien zelf aan de lijn als 
je belt. Wel zo persoonlijk.

 �www.stanwende.nl

Dit artikel is de eerste in een serie over 
duurzame beleggingsmogelijkheden 
die we dit jaar verder verkennen.

Grafisch vormgever Lydia de Koning (links) en copywriter Patricia de Vries.
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De Haarlemse Waardemakers is een collectief van (startende) Haarlemse 
ondernemers die de focus hebben op meer hergebruik en het verminde-
ren van afval. Een van deze bedrijven is Stichting MooiZooi. Deze sociale 
onderneming heeft een magazijn vol restmaterialen geschikt voor creatief 
gebruik door scholen, clubs en mensen thuis.

‘MooiZooi bestaat uit een team van vrijwilligers, stagiaires en medewer-
kers. Bij bedrijven zamelen we ongebruikte en schone restmaterialen in 
die gebruikt kunnen worden voor creativiteit. Van glazen flesjes tot fles-
sendoppen, reststoffen en zo veel meer in alle kleuren. Met dit project 
creëren we ook meteen werkgelegenheid,’ vertelt Alice Taylor, oprichter 
van Stichting MooiZooi. ‘Circulariteit en mensen zijn onze kernactiviteiten. 
Door het aanbieden van restmaterialen van bedrijven stimuleren we men-
sen en bedrijven om bewust met materialen om te gaan. Tegelijk inspire-
ren we mensen in hun creativiteit. Als je door MooiZooi loopt, dan krijg je 
meteen leuke ideeën wat je kunt maken met papieren rolletjes of een bak 
vol knopen.’

 �Wil je meer lezen over deze en andere Waardemakers of je aansluiten bij 
het netwerk? Kijk op www.haarlemsewaardemakers.nl

Haarlemse Waardemakers: MooiZooi
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