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Creative Business: mediaconcepten met meerwaarde
De opleiding Creative Business van Hogeschool Inholland Haarlem is in een 
nieuw jasje gestoken. Dit om aan te sluiten bij de veranderende studentenpo-
pulatie en tegelijkertijd in te spelen op de snelle ontwikkeling van de creatieve 
industrie en de mogelijkheden daarvan voor bedrijven en organisaties.

Creative Business bereidt studen-
ten voor op de zakelijke kant van de 
creatieve sector, zo vertelt Eveline 
Huijghe, manager bij de bachelor Cre-
ative Business. “Studenten leren om 
oplossingsgericht te denken en me-
diaconcepten te ontwikkelen voor uit-
eenlopende vraagstukken. Denk aan 
het aanspreken van nieuwe doelgroe-
pen of het verkennen en vermarkten 
van nieuwe producten of diensten. 
Daarbij zetten zij mediamiddelen in, 
van evenementen en campagnes tot 
AV-producties en social media. Ze 
krijgen dus vooral ‘skills’ aangeleerd, 
veel meer dan dat ze tot één specifiek 
beroep worden opgeleid.” 

“We merken dat de huidige studenten 
het meeste leren terwijl ze werken 
aan een product, of dat nu een poster, 

een video of een volledige campagne 
is. Tijdens het maken daarvan ont-
wikkelen ze vaardigheden en kennis 
rondom onder meer management, 
productie, persoonlijke ontwikkeling 
en onderzoek. Daarom ligt nu in het 
begin van het eerste jaar de nadruk 
op het maken. Zo sluit je aan bij hun 
belevingswereld, krijgen ze vakjargon 
onder de knie, ontwikkelen ze vaar-
digheden, enzovoorts. Het maken is 
dus vooral een middel om kennis aan 
te tonen.”

Maken met meerwaarde
“Ook met de opkomst van AI en an-
dere technologische ontwikkelingen 
bewegen we als opleiding continu 
mee: welke tools helpen je om sneller 
tot een resultaat te komen, waarbij je 
uiteraard wel de regie houdt en zelf 

zorgt dat je tot een creatieve en kwa-
litatieve productie komt. Daarnaast is 
een rode draad door de hele opleiding 
de nadruk op waardecreatie. Vanaf 
het eerste moment laten we studen-
ten nadenken hoe ze meerwaarde 
creëren op meerdere vlakken, of dat 
nu sociaal, cultureel, economisch of 

ecologisch is. Dus niet alleen de vraag 
of een product verkoopbaar is, maar 
ook: wat beweeg ik in de wereld hier-
mee?”

Breed inzetbare professionals 
Tijdens de opleiding werken stu-
denten veel in en met het werkveld. 

Eveline: “In het eerste jaar is dat door 
werkbezoeken, gastlessen, werken 
met een echte doelgroep of het in-
zetten van ondernemers in een jury. 
Vanaf het tweede jaar, als studenten 
beter weten wat ze willen en wat ze 
kunnen, is het onderwijs gebaseerd 
op vraagstukken vanuit bedrijfsle-
ven, overheden en organisaties. Want 
hoewel veel van onze studenten in de 
creatieve industrie terechtkomen, is 
er ook binnen pakweg de gemeente, 
een verzekeringsmaatschappij of een 
maatschappelijke organisatie behoef-
te aan creatieve mensen in het team. 
Daarom leiden wij studenten op tot 
breed inzetbare professionals, die in 
staat zijn om binnen iedere organisa-
tie waarde toe te voegen.”

Verkennen wat studenten (Internatio-
nal) Creative Business voor uw bedrijf/
organisatie kunnen betekenen? Neem 
contact op met de accountmanager 
Hadewich.Richter@inholland.nl.

Studio Hamerhaai ontwerpt en maakt maatwerk meubels en kunst-
objecten waarin duurzaamheid en design samenkomen. Het Haar-
lemse bedrijf maakt producten van hergebruikt en duurzamer hout 
die generaties meegaan. En biedt daarmee een circulair alternatief 
voor massaproductie.
 
Internationale bekendheid kreeg de studio met de Rijkswachters: houten 
robots vervaardigd uit transportkisten van het Rijksmuseum. Elk object 
draagt een code die verwijst naar het kunstwerk dat oorspronkelijk in 
de kist werd vervoerd. Inmiddels zijn er meer dan 20.000 exemplaren 
wereldwijd verspreid. Naast kunstobjecten realiseert Studio Hamerhaai 
maatwerkmeubels en interieurs, voornamelijk kasten en tafels. Hierbij 
staat een lange levensduur centraal, met een bewuste keuze voor duurza-
me en lokaal verkregen, hergebruikte materialen.
 
Als lid van de Haarlemse Waardemakers draagt de studio bij aan een cir-
culair netwerk van ondernemers en producenten. Door materiaalstromen 
te delen en kennis uit te wisselen, ontstaat een lokaal samenwerkingsver-
band waarin zo veel mogelijk afval weer als grondstof wordt gebruikt.

 www.haarlemsewaardemakers.nl

Circulair vakmanschap in Haarlem

di. 16 september | 11:00-14:30 uur
Haarlemse Prinsjesdag Lunch
Inspirerende bijeenkomst met 
gastspreker en lunch
Locatie: Koepel Haarlem

 �haarlemseprinsjesdaglunch.nl
 
di. 30 september | 18:00-22:30 uur
Sparkz Netwerkdiner
Netwerken en dineren voor 
ondernemers en beleidsmakers.
Locatie: Palace Hotel & Meijer aan Zee 
(Zandvoort)

 �www.sparkznetworking.nl

vr. 3 oktober | vanaf 10:00 uur
C the Future Business Day
Talks, demo’s en workshops rondom 
technologie, duurzaamheid en 
innovatie.
Locatie: MAAK-terrein, Haarlem

 �www.cthefuture.nl

ma. 3 november | 15:00-17:30 uur
Beursvloer Haarlem
Dé plek waar bedrijven en 
maatschappelijke organisaties elkaar 
ontmoeten
Locatie: Sociëteit Vereeniging

 �www.bedrijfensamenleving.nl

Dolly Bellefleur en notaris mr. Tessa Bos op de Beursvloer van 2024.

Beursvloer Haarlem: waar matches Haarlem laten bloeien
Op maandag 3 november 2025 vindt de 
Beursvloer Haarlem plaats. Het jaar-
lijkse evenement waar bedrijven en 
maatschappelijke organisaties elkaar 
ontmoeten en samenwerken. Geen 
geld, geen contracten, maar een han-
del met gesloten beurs. De waarde zit 
in tijd, kennis, materialen en creativi-
teit die worden uitgewisseld. Zo ont-
staan er matches die Haarlem daad-
werkelijk verder brengen.

Na jaren in de Philharmonie verhuist 
de Beursvloer dit jaar naar Sociëteit 
Vereeniging aan de Zijlweg 1 in Haar-
lem. Een bijzondere plek die bekend-
staat om ontmoeting en verbinding – 
precies waar de Beursvloer om draait. 
Tussen 15.00 en 17.30 uur bruist de 
zaal van gesprekken, ideeën en af-
spraken die later in de stad zichtbaar 
worden.

Kleine daden, groot effect
De kracht van de Beursvloer schuilt 
in eenvoud. Een drukkerij die flyers 
maakt voor een buurtinitiatief. Een 
IT-bedrijf dat een stichting helpt aan 
een nieuwe website. Een fietsenma-
ker die jongeren mobiel maakt door 
oude fietsen op te knappen. Kleine 
daden die groot effect hebben. Voor 
bedrijven biedt dit een kans om maat-

schappelijke betrokkenheid zichtbaar 
en concreet te maken. Voor organisa-
ties is het dé plek om hun hulpvraag 
neer te leggen en partners te vinden 
die willen meedoen.

Waarom meedoen?
De Beursvloer is geen bijeenkomst 
van praten en luisteren, maar een 
middag van doen. Bedrijven ontmoe-
ten maatschappelijke initiatieven die 
passen bij hun expertise of netwerk. 
Organisaties vinden de kennis en in-
zet die ze vaak missen om verder te 
groeien. Het resultaat? Matches die 
energie geven en direct iets opleve-
ren. En vaak sneller dan je verwacht.

Aanmelden
De inschrijving voor de Beursvloer 
Haarlem 2025 is geopend. Bedrijven 
en organisaties die een rol willen spe-
len in een sterker, bloeiend Haarlem 
worden uitgeno-
digd zich aan te 
melden. Meedoen 
is eenvoudig: scan 
de QR-code bij dit 
artikel en verzeker 
je van een plek.

 �Beursvloer Haarlem 2025 – maan-
dag 3 november, 15.00 – 17.30 uur, 
Sociëteit Vereeniging, Haarlem.


